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プリンシプル社とは？

・ＷＥＢ解析の技術でマーケティング活動を見える化
・それぞれの施策を解析と併せて一気通貫に実施
・最高レベルであること（会社・個人）

薬を出す前に診断をする
医者のような立場。

→薬（施策）が先ではありません。



株式会社プリンシプル紹介

Googleアナリティクス Certified Partner
Google AdWords認定パートナー
Yahoo!プロモーション広告正規代理店

p.3

【提供サービス】
• Google Analytics導入支援、カスタマイズ
• Web解析コンサルティング
• リスティング広告コンサルティング、運用代行
• SEOコンサルティング



当社の日本最高レベルの解析技術で見える化してから
マーケティングを行うため、効果が見え、施策改善につなげます

ディスプレイ広告
DSP、DMP、
アドネットワーク

リスティング
広告

CRM

LTV
（ライフタイム
バリュー）

接客 追客

SEO

ページ制作
LPO

A/Bテスト
ユーザーテスト

獲得認知

デジタルマーケティングの流れ

うぇｂ

必要とされる技術

Web解析
エンジニアリング

例Javascript

GA API

コンサルティング
KPI設定能力

実績

WEB解析：すべての活動を見える化するプラットフォーム

プリンシプル社の強み

強み

4



グローバルBtoB企業のSEOトレンド
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１．SEOを正しく掴む

２．2015年のSEOの5つのポイント
i. 内部最適化
ii. キーワードマーケティング
iii. コンテンツ
iv. モバイル
v. セマンティック

３．今BtoB企業が取り組むべきSEOは？

アジェンダ



１．SEOを正しく掴む
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現在のSEOが取り組むべき3つの軸

SEOとは・・・？？

検索エンジンで上位表示するためのノウハウ

検索エンジンを通じた一連のマーケティン
グ活動



検索結果

への表示
流入 回遊 CV

Branding

/シェア
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現在のSEOが取り組むべき3つの軸

表示順位
表示回数

CTR
訪問数

直帰率
滞在時間

CVR
・収益性

ブランド
ワード流入

LTV

サイト全体のマーケティングの一環としてSEOに取り組むべ
き！

キーワードボ
リュームは十

分？
LPは最適？

ROIが悪いター
ゲット外キー
ワードへ投資し
ていない？

タイトル・ディ
スクリプション
は適切？

ブランディング
につながってい

る？
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Ｑ１
あなたの好きなミュージ
シャン・歌手を検索して

みてください
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■「ビートルズ」で検索した場合
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Ｑ2
次に、その後に「ＣＤ」
を付けて検索してみてく

ださい。
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■「ビートルズ CD」で検索した場合
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■検索には、「意図」があります。Googleは、ユーザーの
検索の意図をくみ取って、そのユーザーの意図に合った検索
結果を表示します。
googleは、ユーザーの検索意図には主に3種類あると説明し
ています。

ユーザーの検索の意図

①情報を知りたい
・・・Informational クエリ

②何かアクション（購入・予約・申込み）をしたい
・・・Transactional クエリ

③特定のサイトに移動したい
・・・Navigational クエリ
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Googleの収益構成比（2014年時点データ）
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検索エンジンの事業モデルは、
①ユーザーに有益な検索結果一覧を提供することで、ユーザーを集める。
②集まった多くのユーザーがクリックするリスティング広告により収益を得る。

検索エンジン

ユーザー
ウェブサイト

検索

情報収集
検索結果

訪問

サービス提供

リスティン
グ広告収入

検索エンジンの目的
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Ｑ３
Googleは、何を考えて事
業を行っているでしょう

か？
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Ａ３
Googleは、「ウェブ」の
価値を上げることが

google自身の企業価値を
上げることだととらえ、
事業に取り組んでいます。
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Googleの目的

※Google会社情報ページより参照



20※Google会社情報ページより参照

Googleの目的



Google

の目的

検索

エンジン

ウェブサ

イト
ユーザー

21

■googleは、ユーザーがよりWEB上でより良い体験をすることで、より多くの行
動がWEB上で行われるようになる姿を目指しています。

winwin

win

Googleの目的



SEO

検索

エンジン

ウェブサ

イト
ユーザー
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■googleの表面的なアルゴリズムを追うのではなく、【本質的にgoogleが目指す
検索エンジンのあるべき姿】を見据えた対策を行います。

検索エンジンのアルゴリズムを逆手に取り、それを出し抜くSEOではなく、
【御社サイト】×【検索エンジン】×【ユーザ】 がWin-Win-Winの関係を築くためにはどうすれば
良いかを施策に落とし込みます。

winwin

win

正しいSEOの姿



グローバルBtoB企業
2015年最新SEOの5つのポイント
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2015年のSEOの5つの軸

i. 内部最適化
ii. キーワードマーケティング
iii. コンテンツ
iv. モバイル
v. セマンティック

内部最適化

KWDマーケ

ティング

コンテンツ
セマンティッ

ク

モバイル

①

②

③⑤

④



①内部最適化
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■検索アルゴリズムは「採点競技」です。

→どんなに素晴らしいサイトであっても、
「googleの採点基準」に合致しなければ、評価されません。

2015年のSEOの5つの軸
①内部最適化・クローラビリティ



＝

× ×
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■検索アルゴリズムの採点ロジックは、大まかには以下の図
式であらわされます。

2015年のSEOの5つの軸
①内部最適化・クローラビリティ

ブランディング
（知名度・リンク）

コンテンツ 内部最適化

SEO評価



× ×
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2015年のSEOの5つの軸
①内部最適化・クローラビリティ

ブランディング
（知名度・リンク）

コンテンツ 内部最適化

簡単には増
やせない

増やせるが
時間がかか

る

ボトルネック
になっている
場合、比較的
容易に解消
できる！
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■動的サイトのSEO内部最適化の重要チェックポイント

1. コンテンツ・リンク・URLはクローラーにとって可読か。
2. コンテンツの重複が発生していないか。（絞り込み／並
び替え機能があるサイトは必須）

3. クエリに対して適切なページは存在するか。
4. サイト構造・リンク構造は適切か（パンくずリスト等）。

※きちんとしたSEO内部最適化に着手をしていない大規模
サイトは、ほぼ確実に大きな問題を抱えています。

2015年のSEOの5つの軸
①内部最適化・クローラビリティ
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＜アパレルブランドA社の場合＞

1. コンテンツ・リンク・URLはクローラーにとって可読か。
 問題無し（画像へのaltテキストの設定のみ実施）

2. コンテンツの重複が発生していないか。（絞り込み／並び替え機能
があるサイトは必須）
 動的URLにより多くの重複が発生。
 タイトル・ディスクリプションの重複

3. クエリに対して適切なページは存在するか。
 ニーズのある検索ワードに対するページを設置。

4. サイト構造・リンク構造は適切か（パンくずリスト等）。
 適切なリンク構造の設計

2015年のSEOの5つの軸
①内部最適化・クローラビリティ
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【内部最適化による改善事例②】
＜アパレルブランドA社＞

アパレルブランドA社ECサイトにおいて、検索一覧ページの仕様や商品詳細ページの重複回避などの
内部対策SEOを実施することにより多くのキーワードで順位上昇を実現し、約8ヶ月の間で自然検索か
らの流入と売上を約2倍へ向上。特に、それまで弱かった非ブランドワード（ブランド名を含まない
ワード）における流入と売上を大きく伸ばすことに成功。

【非ブランドワード流入】
訪問数：300％増！
収益：263％増！

【自然検索流入全体】
訪問数：86.4％増！
収益：103％増！

→行ったことは、「内部最適化」のみ
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＜ゴルフ用品B社の場合＞

1. コンテンツ・リンク・URLはクローラーにとって可読か。
 URLの個別化が行われていない状態。URLの個別化を実施。

2. コンテンツの重複が発生していないか。（絞り込み／並び替え機能
があるサイトは必須）
 重複コンテンツをcanonical にて正規化
 タイトル・ディスクリプションの重複を修正。

3. クエリに対して適切なページは存在するか。
 ニーズのある検索ワードに対するページを設置。

4. サイト構造・リンク構造は適切か（パンくずリスト等）。
 適切なリンク構造の設計。

2015年のSEOの5つの軸
①内部最適化・クローラビリティ
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ゴルフ用品ECサイトを運営するB社においては、商品ページのURL構造等に大きな問題を抱えており
ましたが、適切な内部構造改善を実施することで、10ヶ月の間に自然検索からの売上を50％伸ばすこ
とに成功しました。

【自然検索流入】
訪問数：83.7％増！
収益：50.3％増！

【非ブランドワード流入】
訪問数：89.3％増！
収益：57.7％増！

【内部最適化による改善事例③】
＜ゴルフ用品ECサイト B社＞

→行ったことは、「内部最適化」のみ
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◎グローバルBtoB企業が気を付けるべき点

1. コンテンツ・リンク・URLはクローラーにとって可読か。
 ログインコンテンツ等により、クローラブルになっておらず機

会損失を生んでいないか。

2. コンテンツの重複が発生していないか。（絞り込み／並び替え機能
があるサイトは必須）
 多言語対応による重複コンテンツを生んでいないか？

3. クエリに対して適切なページは存在するか。
 ターゲットユーザーに適切なキーワードを用いているか？
（⇒キーワードマーケティング）

4. サイト構造・リンク構造は適切か（パンくずリスト等）。

2015年のSEOの5つの軸
①内部最適化・クローラビリティ
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◎グローバルBtoB企業が気を付けるべき点
【多言語対応上の注意点】

2015年のSEOの5つの軸
①内部最適化・クローラビリティ
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◎グローバルBtoB企業が気を付けるべき点
【多言語対応における重複コンテンツ】

2015年のSEOの5つの軸
①内部最適化・クローラビリティ
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◎グローバルBtoB企業が気を付けるべき点
【多言語対応におけるhreflang アノテーションの使用】

2015年のSEOの5つの軸
①内部最適化・クローラビリティ



②キーワードマーケティング
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2015年のSEOの5つの軸
②キーワードマーケティング

検討はずれの検索ニーズ（＝キーワード）に対してコンテンツやサービスを展開し
ていても、効果は上がりません。
以下のようなツールを用い、どのような検索ニーズに対してSEOの施策することが
効果的かを検討する必要があります。

＜キーワード案抽出＞
・GA
・WMT
・サイト内検索データ

＜検索ボリューム調査＞
・キーワードプランナー
・キーワードツール
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2015年のSEOの5つの軸
②キーワードマーケティング

例えばウェブサイトについては、「ウェブサイト」「ホームページ」「HP」「web
ページ」など、複数の呼び方がありますが、実際に検索されている検索ボリューム
は以下の通りとなります。
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2015年のSEOの5つの軸
②キーワードマーケティング

キーワードマーケティング実施例

⇒ニーズに対するカテゴリやタグ新設、在庫管理等を行うことで、取りこ
ぼしていた検索ニーズを拾い上げることが可能。
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2015年のSEOの5つの軸
②キーワードマーケティング

キーワードマーケティング実施例

→競合との比較を行い、注力分野を選定することもできます。

ブランド

ブランド
商品名防火壁

防火壁

防犯ドア

防犯ドア

商品名

商品名

防音壁

防音壁

商品名

商品名

商品名



③コンテンツ
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コンテンツは、「ニーズ軸」での切り口と「コンテンツ軸」での切り口と
で分類できます。ユーザーのニーズと現状のリソースを踏まえ、どの形で
コンテンツ拡充することが効果的かを検討します。

詳細情報

•商品情報

•案件情報

特集系

•特別な切り口で

アイテム詳細を

グルーピング

情報系・読み物系

•トレンド情報

•使い方

•お勧め情報

バズ系

•バズることを目

的としたコンテ

ンツ

ニーズ軸
(Market in)

コンテンツ
軸

(Product Out)

記事系

•一番管理しやすい。

が、制作コストが

かかる。

アンケート系

•データを引用しや

すいのでリンクが

付きやすい。仕組

みを持っているの

であれば有効

レビュー・コメント

•商品等に紐付くレ

ビューは有効。

データ系

•コンテンツを作り

出す仕組みができ

ると強力な武器に。

2015年のSEOの5つの軸
③コンテンツ
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コンテンツには、SEOやWebマーケティング上、以下の価値があります。

＜集客面＞
1. メディアやSNSに取り上げてもらえる。

① 参照トラフィックによる流入増。
② 被リンクによるSEO評価向上。

2. コンテンツの評価による自然検索流入が発生する。
① コンテンツボリューム増による、サイト全体の評価向上。
② キーワードの網を広げることにより、ターゲットワードを広げることがで
きる。

3. 内部遷移ユーザーに対するCV動機形成。

2015年のSEOの5つの軸
③コンテンツ
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コンテンツSEOを展開する上では、以下のポイントが重要となります。

1. 潜在顧客の検索するキーワードをターゲットとする。

2. 自社サービスへのニーズを顕在化させるコンテンツを展開する。

3. コンテンツのカテゴライズ・グルーピングをしっかり行う。

4. 集客コンテンツから、サービスコンテンツ（CV）への導線設計を行う。

5. シェアしてもらえるような切り口を取り入れる。

2015年のSEOの5つの軸
③コンテンツ



④モバイル
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googleは、
モバイルを非常に重要視しています。

2015年のSEOの5つの軸
④モバイル
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「Googleが掲げる10の事実（googleの理念） 」より

5.情報を探したくなるのはパソコンの前にいるときだけではない。

世界はますますモバイル化し、いつどこにいても必要な情報にアクセスできることが求め
られています。Google は、モバイル サービスの新技術を開発し、新たなソリューション
を提供しています。携帯端末から Google 検索にさまざまな方法でアクセスできるだけで
なく、メールを読んだり、カレンダーでイベントを確認したり、動画を見たりなど、世界
中のあちこちから携帯端末をさまざまな用途に使えるようになりました。また、無料の
オープンソース モバイル プラットフォームである Android では、さらに画期的な革新を
モバイル ユーザーに提供したいと考えています。Android は、インターネットの土台にあ
るオープン性をモバイルの世界にもたらすものです。Android によって、ユーザーの選択
肢が広がり、先進のモバイル体験が可能となるだけでなく、携帯通信事業者、メーカー、
デベロッパーにとっては、新たな収益機会が生まれます。

2015年のSEOの5つの軸
④モバイル

http://www.google.co.jp/intl/ja/about/company/philosophy/



50

■BtoB企業においてもスマホは無視できなくなってきています。

2015年のSEOの5つの軸― ④モバイル
5.Google Developers のモバイルガイドコンテンツ

A社 ：2.2％→6.8％

B社 ：11.2％→22.3％

C社 ：2.9％→13.6％
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■2014年にgoogleが新しく公開したモバイルにかかわる
ツール・機能・情報

1. Google Developers のモバイルガイドコンテンツ
2. 検索結果に「スマホ対応」表示
3. モバイルフレンドリーテスト
4. WMT – モバイルユーザビリティ
5. モバイルSEOアルゴリズム導入

2015年のSEOの5つの軸
④モバイル

NEW!
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■2014年10月？にGoogle Developers の「モバイルサイ
ト」のコンテンツを刷新し、モバイル対応の重要性を説くと
ともに、モバイルで適切な実装をするための情報を提供して
います。

2015年のSEOの5つの軸―⑤モバイル
1.Google Developers のモバイルガイドコンテンツ
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■昨年11月より、スマホでの検索結果において、スマホ最適化された
ページには「スマホ対応」の文字が表示されるようになりました。

2015年のSEOの5つの軸―⑤モバイル
2.検索結果に「スマホ対応」表示
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■Google が「モバイルフレンドリー」と判断する基準に基づき、サイ
トのスマホ対応状況が確認できるツールが公開されています。
https://www.google.com/webmasters/tools/mobile-friendly/

2015年のSEOの5つの軸―⑤モバイル
３．モバイルフレンドリーテスト
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■ウェブマスターツールにおいて、モバイルユーザビリティに問題のあ
るページとその内容が確認できるようになりました。

2015年のSEOの5つの軸― ④モバイル
４．WMT のモバイルユーザビリティ
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■Googleは、スマホSEOアルゴリズムを導入することを発表しました。

2015年のSEOの5つの軸― ④モバイル
5.Google Developers のモバイルガイドコンテンツ



今BtoB企業が
取り組むべきSEOは？
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今取り組むべきSEOは？？

自然検索売上

Organic 流入

非ブランドワー
ド流入

検索ボリュー
ム

KWDマーケ
ティング

CTR

検索順位

絶対評価

ページランク

被リンク ソーシャル

コンテンツ

キーワード
（ニーズ）マッ

チ

内部要因

サイト仕様

モバイル 構造化データ

内部構造 ページ内要素

相対CTR

TD改善
リッチスニペッ

ト

ブランドワード
流入

検索ボリュー
ム

ブランディング

CTR

検索順位

Organic CVR

最適LP

上位表示
UX

SEO要素の因数分解
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現在、SEO施策は大きく以下の3つに区分されます。どのSEO施策にどの
ような体制で取り組むかが重要となります。

今取り組むべきSEOとは？

•サイトの持つポテンシャルを高い歩留りで発揮するために不可欠。

•これまで本格的に取り組んでいなければ検討を。
内部最適化

•長期的な積み上げ施策。短期成果の期待は禁物。

•マーケティングに基づいた価値のあるコンテンツを。
コンテンツSEO

•Googleのガイドライン違反。既に一定のブランディングのあるBtoB企業にとっては高リス

ク。

•スタートアップで失うものが無い場合は検討の余地も。

外部リンク

インハウスSEO SEO外部パートナー



ウェブ解析
キーワード
マーケティン

グ

内部施策

コンテンツ
外部リンク
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弊社SEOサービスの特徴

■プリンシプルのSEOでは、アナリティクスのデータなども含めた適切なマーケ
ティング戦略に基づき、それを具体的な施策に落とし込むソリューションをご提
案し、成果に繋げます。

本来SEOは①「顧客のニーズ」から出発し、②それを「検索キーワードに落とし込み」、③そのキー
ワードに適したサイト構造を実現し、④それらのワードに対する外部要素を最適化する、という手順で
進めるものです。
プリンシプルでは、googleアナリティクスを駆使した解析コンサルティングの視点から出発し、検索エ
ンジンを通じたマーケティングを如何に実現するか、という視点でサービスを提供いたします。

旧来型のSEO

プリンシプルのSEO



質疑応答



参考資料



⑤セマンティック
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参考：SMX London 2014 http://www.seojapan.com/blog/markup-for-the-advanced-seo

SMXとは：Search Marketing Expoの略称で世界的にも権威あるカンファレンスのひとつ

2015年のSEOの5つの軸
⑤セマンティック
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Webコンテンツやデータベースなど、いろいろな場所にある情報に意味を
表すデータ（メタデータ）をつけて、ソフトウェアが情報の内容の意味を
自分で解釈できるようにする技術。

そもそも HTML って？

http://www.kanzaki.com/docs/html/htminfo10.html より抜粋

2015年のSEOの5つの軸
⑤セマンティック

http://www.kanzaki.com/docs/html/htminfo10.html
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「福島」
・・・県名？ 市名？ 苗字？

「KAWASAKI」
・・・バイク？ 川崎市？ 野球選手？

「2/17」
・・・2月17日？ 17分の2？

⇒単純なテキスト情報ではくみ取れない「意味」をメ
タ情報として付与するのが「セマンティック」です。

2015年のSEOの5つの軸
⑤セマンティック
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セマンティックWEBを実現する「構造化データ」のマーク
アップには以下のような種類があります。

【マークアップ形式】
・microdata
・microformats
・RDFa
・JSON-LD

【マークアップ内容】
・レビュー
・人物
・商品
・会社と組織
・レシピ
・イベント
・音楽
etc..

2015年のSEOの5つの軸
⑤セマンティック
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「構造化データ」を用いると、リッチスニペットとして表示さ
れます。

2015年のSEOの5つの軸
⑤セマンティック
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構造化データを用いることにより、googleに対し「より強力なクエリ関連性シグナ
ル」を送ることができます。

2015年のSEOの5つの軸
⑤セマンティック
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セマンティック化、表示パフォーマンスにおける調査サマリ

サイト名 順位：
PC/Chr
ome

title, h要
素, マーク
アップ

構造化
データ

モバイル パソコン Yslow
Grade

Page 
load 
time

Total 
page 
size

HOME’S 1位 △ × 54 56 D (63%) 6.52s 684KB

SUUMO 2位 △ × 54 70 D (69%) 6.08s 521KB

スマイティ 4位 △ △ 50 40 E (58%) 10.72s 2.10MB

吉祥寺賃
貸.com

14位 △ × 57 72 C (74%) 12.77s 3.22MB

trulia 1位 ◯ ◎ 95 79 D (63%) 9.22s 1.99MB

Zillow 2位 ◯ ◎ 71 75 C (72%) 11.43s 0.96MB

realtor.co
m

3位 △ ◎ 41 56 D (64%) 5.13s 1.71MB

※日本は「吉祥寺 賃貸」で検索、米国は「San Francisco estate」で検索

Google PageSpeed Insights GTmetrixセマンティック化

JP

US
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